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前  言
在全球甜味剂市场中，大约有40多种不同类型的甜味剂，主要可分为以下两大类：
第一类  含热量的甜味剂，主要包括食糖、高果糖浆、葡萄糖、结晶果糖、蜂蜜、枫糖糖浆和龙舌兰糖浆等。
第二类  低热量甜味剂，此类甜味剂中最具代表性的是高倍甜味剂，其甜度远高于蔗糖。表1中列出了主要甜味剂的品种以及与食糖的甜度比。除此以外，还有多元醇，天然糖醇，与食糖分子式十分接近，但其甜度低于食糖。正是由于这个原因，把它们归类到低热量甜味剂。从全球甜味剂总消费情况看，最主要的或被称为“风向标”的多元醇是山梨糖醇，其它的多元醇还包括甘露糖醇、木糖醇和赤藓醇等。山梨糖醇被当作是一种商品，而绝大多数的多元醇则被视为小众产品，适用于非常专业的终端消费。
表1  高倍甜味剂和与食糖甜度比
	高倍甜味剂
	与蔗糖的甜度比（蔗糖甜度为1）

	安赛蜜
	200

	阿力甜
	2000

	阿斯巴甜
	200

	布拉齐因
	500-2000

	甜蜜素
	30

	甘草甜素
	50-100

	罗汉果（罗汉果甜苷）
	150-400

	莫内林
	1500-2000

	新橙皮苷二氢查尔酮（NHDC）
	400-500

	纽甜
	8000

	糖精
	300

	甜菊糖甙
	200

	甜菊糖甙（Reb A）
	200-400

	三氯蔗糖
	600

	索马甜
	1600-2000

	注：在下面分析中，我们假定甜菊糖甙（Reb A）的甜度是蔗糖的200倍。
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一、含热量的甜味剂
目前全球市场中最主要的含热量甜味剂包括以下三种：
1、食糖
食糖是迄今为止世界上应用最为广泛的甜味剂，它是以甘蔗或甜菜为原料加工而成，甘蔗多用于生产原糖，然后再经过加工精炼而获得白糖，广泛用于西方国家和工业企业。甘蔗也可生产品质较低的食糖，低品质白糖和红糖，这两种产品广泛用于亚洲和非洲国家的家庭消费。与甘蔗糖相比，甜菜糖在市场中所占的份额相对较少。
2、高果糖浆
高果糖浆是以玉米为原料生产的液体甜味剂，也能够从小麦和木薯等其它淀粉源中提取。主要分为两大品种：HFS 42和HFS 55，数字表示的是果糖在产品中的百分比。基于该类产品的液体形态，应用领域主要集中在饮料和焙烤食品行业。HFS 42和HFS 55具有不同的干物质含量和不同的甜度，其中干物质含量分别为71%和77%，与蔗糖的甜度比依次约为92%和100%。美国是全球最大的高果糖浆市场，而欧盟和日本等一些国家，由于政府的干预，高果糖浆的生产受到一定的限制。
    3、葡萄糖和右旋糖
葡萄糖和右旋糖的甜度均低于蔗糖，与高果糖浆类似，也是以玉米、小麦和木薯为原料的淀粉甜味剂。该产品被应用在食品行业主要是因为其结构和组织的特性，而不是作为增甜剂。由于其在产品中的特殊性，多被认为是食糖的替代品。通常情况下，产品中葡萄糖或右旋糖与食糖的混合比例受到价格因素的影响，食糖缺乏竞争优势。
二、高倍（无热量）甜味剂
目前全球甜味剂市场中，最重要的高倍甜味剂包括：
1、糖精纳和甜蜜素
糖精纳和甜蜜素均为传统甜味剂，按与食糖等甜度折算，其价格极具竞争力。糖精纳在二十世纪六十年代进入美国市场，是世界上使用时间最长的高倍甜味剂，而甜蜜素则主要是在亚洲国家使用。有科学研究显示，使用这种甜味剂与癌症有一定的关联。正是由于这个原因，在美国和日本等一些重要的甜味剂市场国家禁止使用该产品。1994年该甜味剂在欧洲获批，负面报道导致一些欧盟国家放弃使用，而少数青睐其口感的国家则是采取限制性使用。甜蜜素是效能最小的高倍甜味剂之一（表1），经常与糖精纳等其它甜味剂混合使用。
2、阿斯巴甜和安赛蜜
与糖精纳和甜蜜素相比，阿斯巴甜和安赛蜜属于较新型的高倍甜味剂。从消费数量上看，阿斯巴甜仅次于糖精纳，是世界第二大甜味剂品种。近几年来该甜味剂的消费一直呈下降趋势，主要原因包括：来自于新型甜味剂—三氯蔗糖的激烈竞争；美国软饮料终端消费市场的萎缩以及对健康影响的争论，特别在一些欧盟成员国。由于口感的原因，安赛蜜主要是与阿斯巴甜（近期是三氯蔗糖）等其它高倍甜味剂混合使用。阿斯巴甜和安赛蜜的甜度均是蔗糖的200倍。
3、三氯蔗糖
三氯蔗糖是一种相对比较新的高倍甜味剂。二十一世纪初时在美国市场推出，甜度是蔗糖的600倍。口感和功能决定其既可以独立使用，也可以与其它甜味剂混合使用。该产品在过去十年因受到追捧而快速增长，特别是全部甜味剂依赖进口的美国市场。从价值上看，目前该产品在全球高倍甜味剂市场中占比最大。
三、全球甜味剂市场情况
按等糖值计算，2012年全球甜味剂市场产量约为19000万吨左右（表2）。
表2  2011和2012年全球甜味剂使用情况

单位：万吨白糖值

	
	2011年
	2012年

	食糖
	14959
	15385

	淀粉糖
	1944
	1984

	高倍甜味剂
	1509
	1576

	合  计
	18412
	18945

	注：淀粉糖仅包括右旋糖、葡萄糖浆和高果糖浆
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从数量上看，目前全球主要甜味剂所占市场份额如图1所示（甜度均已折算成为等糖值）。食糖占有全球甜味剂消费市场绝大部分的份额；其次是以高果糖浆为代表的其它含热量甜味剂，占比10%左右；低热量高倍甜味剂占有不到10%的份额。
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图1   全球甜味剂市场占比图
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食糖占有霸主地位的事实毋庸置疑。但总的来说，高倍甜味剂需求增速大有超过食糖和高果糖浆年消费增长率之势。在过去二十年的时间里，可替代甜味剂已经挤占了部分食糖市场份额。一方面，低热量的定位迎合了时尚潮流的需求，助推了增长趋势；另一方面，使用高倍甜味剂实现了成本降低，在食品和饮料配方中，只需加入少量该产品就可以获得与食糖同等的甜度。不过，功能的局限性限制了该产品在某些食品领域的应用。
在过去十年里，高倍甜味剂已变得更加主流，超越了饮食的范畴，其增长率略高于含热量甜味剂。按等糖值进行折算，2012年全球甜味剂市场年增长率略低于3%，高倍甜味剂在三大类甜味剂中增幅最大，增长率在4.4%左右，这基本符合发展轨迹。展望未来，我们将高倍甜味剂增长率与食糖和淀粉进行了比较（图2），高倍甜味剂与具有主导地位的含热量甜味剂需求增长之间的差距十分明显。
图2  全球甜味剂使用量增长率

[image: image2.jpg]Diagram 2: Growth rates in global

Hs

Starch swesteners





数据来源：英国LMC公司
四、2012年甜菊糖甙市场回顾
甜菊糖甙是从甜叶菊中提取出来的天然甜味剂，口味十分接近蔗糖，具有高甜度、低热能的特点，其甜度是蔗糖的200-300倍，热值仅为蔗糖的1/300，回味略苦。甜菊糖甙是继甘蔗糖和甜菜糖之后第三种有开发价值且受健康推崇的天然糖源，被誉为“世界第三大糖源”。Reb A则是甜菊糖甙产品之一，由甜叶菊精炼提取，回味的苦味较低，属高纯度甜菊糖甙。
2012年甜菊糖甙和Reb A的销售情况分别在表3和表4中得以展现。对于Reb A，我们认为生产规模可反映在食品和饮料公司的购买量上，不必在产品实际进入市场的数字上体现。马来西亚PureCircle 公司是Reb A的主要生产企业之一，该公司公布数据显示，2011年和2012年Reb A销售量走低。
1、2012年全球Reb A市场销售量约为220吨，较2011年的200吨，略有所增加，究其原因主要是美国以外的市场需求增长。
2、就数量而言，市场对于低纯度甜菊糖甙产品的需求量较大，每年在2300吨以上，主要局限在亚洲地区，中国的消费量在1000吨左右，最初是应用在饮料行业；而日本和韩国等其他一些亚洲国家则广泛应用在食品生产企业。 
表3  2012年Reb A销售情况
	
	白糖值（万吨）
	销售量（吨）

	北美地区
	3.3
	162

	南美地区
	0.1
	5

	欧洲、中东和非洲
	0.1
	5

	亚太地区
	1
	50

	全球总量
	4.4
	222

	注：由于四舍五入，总计未必完全吻合
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表4  2012年甜菊糖甙销售情况
	
	白糖值（万吨）
	销售量（吨）

	北美地区
	1.9
	95

	南美地区
	1.1
	55

	欧洲、中东和非洲
	0
	0

	亚太地区
	44
	2200

	全球总量
	47
	2350

	注：由于四舍五入，总计未必完全吻合
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目前，低纯度甜菊糖甙产品已得到广泛应用，市场相对比较“成熟”，消费区域主要集中在南美和东亚地区，是以世代饮食习惯作为依托。该产品的口感不太适合其它地区的消费人群，不利于新的市场开发。因此，低纯度甜菊糖甙继续增长潜力有限。而Reb-A和其它高纯度甜菊糖甙产品市场潜力巨大（由PureCircle公司生产销售的Reb-D），高纯度产品因其略苦的回味得到改善，预计未来发展前景广阔。味觉改良也同样对开发新市场起到了重要的支撑作用。
2012年Reb-A在美国饮料行业的表现最为突出，含有Reb-A的瓶装水饮料包括调味型和功能型，主要有百事可乐公司出品的Sobe 生命水和可口可乐公司出品的维他命水；果汁饮料则是由百事可乐公司出品的Trop 50 和可口可乐公司出品的Odwalla以及能量饮料和冰茶等。
2011年美国餐桌糖成为Reb-A最大的市场，此后，随着Reb-A在瓶装饮料行业使用量的增加，饮料行业成为该产品的第二大市场。在餐桌糖市场，顶级品牌是嘉吉公司出品的Truvia糖，坎伯兰包装出品的天然甜叶菊以及由百事可乐公司、Merisant公司和最初的供应商PureCirele公司共同出品的Purevia糖。
这些产品在2008年年底美国市场推出后的几个月时间里销售业绩良好，此后也表现有佳。2013年4月嘉吉公司出品的Truvia糖，占美国餐桌糖销售总量的13%以上，排在第二位的是泰莱公司的三氯蔗糖，这两种均是最畅销的美国餐桌糖品牌。
2011年年底，欧盟监管部门为扩大欧盟甜味剂市场，放宽了相关准入政策。在此之前，法国是唯一提前获准Reb-A进入市场的欧盟国家，早在2009年9月就已开始执行，利用了欧盟范围获批前两年的窗口期。随着欧盟大门的敞开，嘉吉公司在欧盟许多国家推出了Truvia糖，该产品由嘉吉公司与其欧洲合作伙伴共同出品。
甜菊糖甙在欧盟的获批和推出有着良好的发展前景，法国和英国重新调整了雪碧的标准配方（也包括法国的雀巢产品），目前这些产品的糖源来自于Reb-A与食糖的混合，较标准配方减少30%的食糖用量。这是一项重大改革，在此之前，所有产品的推出仅限于主要品牌的产品延伸，这是首次将主流产品的配方中加入Reb-A，该产品均由可口可乐公司出品。对于欧盟高端食糖消费市场来说，这是一次非常重要的变革。如果产品被消费者广为接受，可口可乐公司以及其他瓶装水企业有可能会进一步扩大欧盟国家销售范围，也包括其它高端食糖市场销售。
此外，美国和欧盟以外的市场推出了其它高纯度甜菊糖甙饮料（Reb-D 而不是Reb-A），百事可乐公司2012年9月初在澳大利亚推出的“百事可乐下一步”；可口可乐公司2013年6月在阿根廷推出的“可口可乐生活”。这两家公司均是首次在其旗舰可乐产品中加入高纯度甜菊糖甙。
尽管2008年年末在美国推出的Reb-A产品有着一个良好的开端，但在随后的几年市场表现相当冷淡，与目前市场销售情况形成鲜明对照的是，PureCirle公司和GLG公司的总产能在2000吨左右，是目前市场的10倍，如果美国SGF公司和森田公司等其他高纯度甜菊糖甙生产企业的产能也包括进去，全球总量在2500吨左右。
与此同时，最近几年高纯度提取物市场发生着改变，PureCircle公司等主要供应商从Reb-A向高纯度甜菊糖甙方向转变（除了口味的原因以外），以适应不用的消费人群。在过去几年，该公司不断研发新产品：SG95，阿尔法以及最近推出的Reb-D。由于新产品的开发，PureCircle 公司Reb-A产品的销售收入从2009年的90%，降至2013年上半年的30%。
结 束 语
2013年已接近尾声，预期从甜叶菊中提取出来的天然的、低热量甜味剂前景向好。最新的数据显示，2013年推出的700多种新产品使用了甜菊糖甙。据此，从2011年年底欧盟首次批准使用该甜味剂至今，产品总量已达到1200种。
正如上文所述，就含甜菊糖甙的数量而言，近期饮料行业超过此前的“领头羊”--糖果和餐桌糖，成为新的引领者。2013年，饮料行业推出的新产品接近三分之一，大多数将传统配方削减30%含热量甜味剂。这部分产品采取食糖与甜菊糖甙相混合的配方，而不是由甜菊糖甙单独提供所需糖源。甜菊糖甙与食糖混合成为互补糖源，且可提供适当的热量，这种混合糖源的做法曾在餐桌糖市场有较好的表现，后来在饮料市场一军突起后有所减弱。最新的数据显示，随着主流软饮料成为食糖削减的主要目标，食糖和甜菊糖甙混合配方产品占全年新产品上市总量的三分之二。
许多公司也开始在饮料原始配方的基础上削减50%的蔗糖用量，幅度从15%到55%不等。据报道，这些产品改善了甜菊糖甙回味略苦问题，并且实现了成本降低。一些预测显示，2014年该产品将会有一个较好的发展。正如上面所提到的，“可口可乐生活”是2013年6月在阿根廷推出的这样一款产品。由于对肥胖的担忧继续影响到购买模式，很显然，该产品是企图迎合青睐天然和低糖产品的欧洲消费群体的需求。 
对饮食安全的担忧和对肥胖的关注，使得生产企业继续将人工甜味剂--阿斯巴甜告上法庭，这有助于甜叶糖甙等天然甜味剂的发展。展望未来，市场分析机构Canadean公司预期天然甜味剂增长前景有可能是走重组之路，新的小型企业与最初的供应商合并。国际甜叶菊委员会也表示，食糖公司也将甜菊糖甙列入其产品配方中，努力顺应市场趋势和不断变化的消费者口味。 
有来自公司方面的消息称，加拿大GLG 生命科技公司公布了2013年第三季度财务状况，企业净亏1430万美元，截至2013年9月底的九个月期间亏损2440万美元，较2012年同期多亏损200多万美元。这些亏损主要归因于存货减值和一个“技术过时的规定”。报告中还发布了一个利好消息，该公司与中国最大的食品企业中粮集团已签订协议，三个主要的食品和饮料品种已被定为“鼓励低热量和更健康消费”推广项目，由中粮集团下属子公司分销到中国市场。
